


内容简介

家纺即家用纺织品，又叫装饰用纺织品，与服装用纺织品、产业用纺织品共同构成纺

织业的三分天下。作为纺织品中重要的一个类别，家用纺织产品在居室装饰配套中被

称为“软装饰”，它在营造与环境转换中有着决定性的作用。

纵观我国家纺行业发展历程，共经历了三个阶段：原始期、起步期、井喷期，目前正

进入稳定增长期。经过多年鏖战，家纺行业的竞争格局开始悄然变化，品牌家纺正在

崛起。在这个阶段，随着家纺行业消费与竞争的不断升级，家纺行业正处在起步阶段

向发展阶段过渡的时期，即市场的最大变化是已进入高速发展中的结构性调整周期。

2022年，中国家用纺织品出口331亿美元，下降3.7%。相较于全国纺织服装出口增

长2.7%和服装出口增长3.2%的成绩，家纺出口表现较弱。从各年度出口情况来看

，2022年家纺出口仍创历史第二高出口规模。2022年度，家纺出口多表现为量跌价

升，同时受消费趋势变化影响，床品、窗帘等居家产品出口出现下滑，可在户外使用

的家纺产品出口多保持增长。2023年1-5月，我国出口家用纺织品178.71亿美元

，同比下降2.62%，降幅较1-4月加深2.39个百分点，其中出口数量同比下降

5.2%，出口单价同比增长2.73%，剔除价格因素影响，实际出口数量降幅更加显著

。以大类产品来看，降幅主要体现在床上用品、布艺产品，两产品出口额同比分别下

降4.36%和8.6%，毛巾产品基本与2022年同期水平持平，略降0.37%，地毯、毯子

、餐厨用纺织品的出口仍保持增长。

目前我国服装类纺织品消费约占纺织品消费总量的65%，家用纺织品消费仅占

23%，且家用纺织品的人均消费所占消费性支出还不足1%。从国内外家纺用品消费

的现实差距以及未来发展趋势看，中国家纺行业有着巨大的发展空间。

中投产业研究院发布的《2025-2029年中国家纺市场投资分析及前景预测报告》共

十二章。首先介绍了家纺的定义、分类、设计等，接着分析了家纺行业的现状和市场

运行情况，然后具体介绍了婚庆家纺、儿童家纺、功能家纺、床上用品、毛巾、布艺

、窗帘、地毯的发展。随后，报告对家纺市场做了出口分析、区域发展分析、营销分

析和重点企业运营状况分析，最后分析了家纺行业的发展前景和未来趋势。



本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中投产业研究

院、中投产业研究院市场调查中心、中国家用纺织品行业协会以及国内外重点刊物等

渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标

进行科学地预测。您或贵单位若想对家纺产业有个系统深入的了解、或者想投资家纺

行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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公司简介

一一深圳市中投顾问股份有限公司于2002 年在深圳成立，是中国领先的产业研究与

产业战略咨询机构。十多年来，我们一直聚焦在"产业"领域，专注于产业研究、产业

规划、产业招商及产业投资咨询服务。我们是国内唯一一家既有深厚的产业研究背景

，又只专注于产业投资与产业发展服务的专业公司。对政府或园区，我们提供从产业

规划到产业资源导入的一体化产业发展咨询解决方案；对企业，我们提供投资机会研

究、投资地点选择、项目规划设计的一体化产业投资咨询服务。

一一十多年来，深圳市中投顾问股份有限公司已经为十多万家包括政府机构、银行、

研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产

业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；主导完成

了上千家产业园区或地方政府的产业发展规划编制，协助数百家家地方政府推进招商

工作和产业资源导入。

一一深圳市中投顾问股份有限公司把实践与理论相结合，提出了"空间是躯体，产业

才是灵魂"的规划理念；提炼出"建链、补链、抢链、强链"的产业发展思路；总结出

落地性极强的"预招商规划法"；提炼出"战术招商上升到战略招商才是破解招商困境

关键"的招商工作新思维；归纳出"规划、招商、运营三维一体"的园区发展策略；创

新提出城镇化建设要"遵循产城融合，更要注意产城协调"的科学发展模式；等等。

一一深圳市中投顾问股份有限公司以深厚的产业研究能力为基础，以"规划+落地"为

服务理念，以"咨询+资源"为服务模式，已经成为中国最专业的产业研究咨询服务机

构，并力争在未来5 年成为全球领先的产业投资与产业发展服务商。
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