


内容简介

智能音箱是在传统音箱基础上增加了智能化功能，这功能体现在两方面：第一，技术

上具备Wi-Fi连接，可语音交互；第二，功能上，可提供音乐、有声读物等内容服务

，信息查询、外卖、O2O等互联网服务，以及场景化智能家居控制能力。

2022年，中国智能音箱市场销量为2631万台，同比下降28%；市场销售额为75.3亿

元，同比下降25%。线上数据显示，2022年屏幕音箱市场份额为22.3%，较上年下

降1.1个百分点。2022年中国智能音箱市场百度、小米、天猫精灵、华为位居前四

，合计份额达到96.5%，较上年上涨0.8个百分点。2023年上半年，中国智能音箱市

场全渠道销量为1148万台，同比下降19%；销额为33.7亿元，同比下降20%。近年

来，由于电商渠道红利的消退，以及智能音箱的低价特性，“618”和“双11”等

促销节点对智能音箱消费的拉力明显不足。2023年上半年，百度占比37%，小米占

比34%，天猫精灵占比23%，Top3的合计份额CR3达到了94%，市场集中度长期维

持高寡占水平。

在专利申请方面，我国智能音箱相关专利申请数量，由2017年的284项增长至

2020年的1126项；截至2021年12月17日，我国智能音箱相关专利申请数量达

531项。从智能音箱专利申请人角度来看，阿里巴巴、百度、小米，均位于2021年

申请人专利量前十。

相关利好政策方面，2022年8月发布的《关于促进绿色智能家电消费若干措施的通知

》中鼓励完善绿色智能家电标准、推行绿色家电、智能家电，家电的智能化提高了人

们的生活质量、便捷，逐渐进入电子时代，推动了社会经济的发展。区域政策动态方

面，2022年7月，《上海市促进智能终端产业高质量发展行动方案(2022-2025年)》

发布。文件提到，支持企业围绕智能家电领域，发展智能音箱、智能厨电等产品，提

升居民生活品质。

中投产业研究院发布的《2024-2028年中国智能音箱行业深度调研及投资前景预测

报告》共十章。首先介绍了智能音箱的定义、发展优势及产业链，接着分析了我国智

能家居产业运行状况。随后，报告对我国智能音箱行业的发展环境和市场发展状况做



了细致的透析，还对智能音箱芯片、智能语音及相关产业的发展状况做了详细介绍

，接着对智能音箱典型厂商布局、重点企业的经营状况做了分析，最后，报告对智能

音箱行业投资和发展前景进行了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、工信部、财政部、环保部、中投产业研究院

、中投产业研究院市场调查中心、中国高科技产业协会以及国内外重点刊物等渠道

，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行

科学地预测。您或贵单位若想对智能音箱行业有个系统深入的了解、或者想投资相关

行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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公司简介

一一深圳市中投顾问股份有限公司于2002 年在深圳成立，是中国领先的产业研究与

产业战略咨询机构。十多年来，我们一直聚焦在"产业"领域，专注于产业研究、产业

规划、产业招商及产业投资咨询服务。我们是国内唯一一家既有深厚的产业研究背景

，又只专注于产业投资与产业发展服务的专业公司。对政府或园区，我们提供从产业

规划到产业资源导入的一体化产业发展咨询解决方案；对企业，我们提供投资机会研

究、投资地点选择、项目规划设计的一体化产业投资咨询服务。

一一十多年来，深圳市中投顾问股份有限公司已经为十多万家包括政府机构、银行、

研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产

业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；主导完成

了上千家产业园区或地方政府的产业发展规划编制，协助数百家家地方政府推进招商

工作和产业资源导入。

一一深圳市中投顾问股份有限公司把实践与理论相结合，提出了"空间是躯体，产业

才是灵魂"的规划理念；提炼出"建链、补链、抢链、强链"的产业发展思路；总结出

落地性极强的"预招商规划法"；提炼出"战术招商上升到战略招商才是破解招商困境

关键"的招商工作新思维；归纳出"规划、招商、运营三维一体"的园区发展策略；创

新提出城镇化建设要"遵循产城融合，更要注意产城协调"的科学发展模式；等等。

一一深圳市中投顾问股份有限公司以深厚的产业研究能力为基础，以"规划+落地"为

服务理念，以"咨询+资源"为服务模式，已经成为中国最专业的产业研究咨询服务机

构，并力争在未来5 年成为全球领先的产业投资与产业发展服务商。
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