


内容简介

综艺节目作为历史较为悠久的电视内容，是独立于电影、电视剧、新闻类节目之外的

第四大内容体系。

我国综艺节目已有20年发展历程，经历了综艺晚会、明星游戏、益智游戏、综艺选

秀、多元真人秀几大阶段；可以概括为从无到有、从单一到多元、从明星表演到全民

参与，并逐渐向海外成熟模式运营看齐的过程。

从全球视角来看，综艺娱乐栏目同其他内容产业一样最初兴起于海外，欧美地区是重

要的版权模式发源地，凭借较强的创新及制作能力引领世界潮流，在娱乐全球化的浪

潮下，日韩等亚洲国家的电视节目产业也逐渐崛起，在借鉴欧美的成功经验及版权模

式的基础上又体现一定的本土创新趋势，这都对我国综艺节目的发展产生深远的影响

。

近年来，综艺节目从过去单纯的娱乐内容开始向各个垂直细分领域延伸。因为其可以

接纳各种表现形式，相比于电视和电影自由度更高，其内容表现形式更加多样化和专

业化。自2016来，各大视频网站开始加大在网综研发和制作上的力度，并陆续推出

了如《中国有嘻哈》《明日之子》《这就是街舞》等现象级的综艺，而在这些网综招

商金额屡屡打破行业纪录之时，超级网综。不过，相比个人偶像养成综艺，国内偶像

团体养成在2018年过去的这半年，终于借着《偶像练习生》及《创造101》这两档

超级网综，完成了中国偶像元年的点燃操作。

2017年新播季播电视综艺149部，共产生流量566亿，季播网络综艺上线133部，共

获播放量440亿，网络综艺与电视综艺之间的作品部数及流量差距进一步缩小。

目前，优质的综艺节目已然形成了自身独特的IP价值体系，构建出包括广告、衍生品

、改编其他产品等多种变现方式，成为极具发展潜力的影视内容领域。未来随着制播

分离带来的体制红利，综艺节目内容的持续更新以及衍生产业环节的发展潜力，将为

综艺节目市场扩展更大的市场空间。

中投产业研究院发布的《2019-2023年中国综艺节目市场深度调研及投资前景预测

报告》共十三章。报告首先介绍了综艺节目市场相关概述，其次重点分析了国际综艺



节目市场发展状况、中国综艺节目市场发展环境及中国综艺节目市场发展现状；接着

报告重点分析了综艺节目制作、电视综艺节目、网络综艺节目、其他综艺节目及综艺

节目衍生市场；随后报告详细分析了综艺节目细分市场状况、综艺节目营销状况及综

艺节目市场重点企业发展状况，并对综艺节目市场的发展前景及趋势进行预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国互联网络信息中心、国家广电总局、商

务部、财政部、中投产业研究院、中投产业研究院市场调查中心以及国内外重点刊物

等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指

标进行科学地预测。您或贵单位若想对综艺节目市场有个系统深入的了解、或者想投

资综艺节目相关领域，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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图表 2011-2017年中国文化传媒企业VC/PE融资趋势
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图表 2011-2017年国内文化传媒VC/PE机构IPO账面退出回报趋势图

图表 2011-2017年国内文化传媒并购市场宣布交易趋势图

图表 2011-2017年国内文化传媒并购市场完成交易趋势图

图表 2017年国内文化传媒企业重大并购案例

图表 2016年电视节目行业的主要资本事件

图表 2009-2016年电视剧行业市场集中度
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图表 中投顾问对2019-2023年中国综艺节目市场规模预测

 



公司简介

一一深圳市中投顾问股份有限公司于2002 年在深圳成立，是中国领先的产业研究与

产业战略咨询机构。十多年来，我们一直聚焦在"产业"领域，专注于产业研究、产业

规划、产业招商及产业投资咨询服务。我们是国内唯一一家既有深厚的产业研究背景

，又只专注于产业投资与产业发展服务的专业公司。对政府或园区，我们提供从产业

规划到产业资源导入的一体化产业发展咨询解决方案；对企业，我们提供投资机会研

究、投资地点选择、项目规划设计的一体化产业投资咨询服务。

一一十多年来，深圳市中投顾问股份有限公司已经为十多万家包括政府机构、银行、

研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产

业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；主导完成

了上千家产业园区或地方政府的产业发展规划编制，协助数百家家地方政府推进招商

工作和产业资源导入。

一一深圳市中投顾问股份有限公司把实践与理论相结合，提出了"空间是躯体，产业

才是灵魂"的规划理念；提炼出"建链、补链、抢链、强链"的产业发展思路；总结出

落地性极强的"预招商规划法"；提炼出"战术招商上升到战略招商才是破解招商困境

关键"的招商工作新思维；归纳出"规划、招商、运营三维一体"的园区发展策略；创

新提出城镇化建设要"遵循产城融合，更要注意产城协调"的科学发展模式；等等。

一一深圳市中投顾问股份有限公司以深厚的产业研究能力为基础，以"规划+落地"为

服务理念，以"咨询+资源"为服务模式，已经成为中国最专业的产业研究咨询服务机

构，并力争在未来5 年成为全球领先的产业投资与产业发展服务商。
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