


内容简介

露营是指在一片未开发的、有一定自然风光的土地上，通过帐篷、房车、简易木屋等

方式开展的短时户外居住休闲活动。露营地一般配有完整的生活、清洁、游乐设施

，有一定服务与安全保障。

露营自20世纪90年代开始在我国发展，起初的休闲露营与户外运动联系紧密，更多

为背包露营；1999年贺岁片《不见不散》中，房车以新的生活方式出现在国人眼中

，国内逐渐出现从事房车相关业务的企业；此后伴随我国汽车保有量增长，自驾与房

车露营逐渐开始流行。2020年以来，受疫情影响，消费者户外活动热情高涨，长线

游受疫情防控限制，我国露营产业由此开启新纪元。

中国露营行业市场规模逐年上涨，2022年中国露营经济核心市场规模达到1134.7亿

元，同比增长51.8%；带动市场规模为5816.1亿元，同比增长率为52.6%。露营不

是“旅游平替”，也并非疫情防控下的“限定网红”，而是一个满足人们户外需求的

新兴休闲场景。随着露营成为越来越多民众的日常户外休闲之选，露营行业市场空间

将依旧广阔。

近年来，国家陆续出台相关政策支持露营行业发展。2021年12月22日，国务院印发

的《“十四五”旅游业发展规划》明确，推进自驾车旅居车旅游，实施自驾游推进计

划，形成网络化的营地服务体系和比较完整的自驾车旅居车旅游产业链，推出一批自

驾车旅居车营地和旅游驿站。2022年11月7日，体育总局、发展改革委、文化和旅

游部等八部门联合印发《户外运动产业发展规划（2022-2025年）》，明确优化露

营产品供给，鼓励开放郊野公园提供露营服务，在城市郊野、农村地区等建设更多露

营基地，满足群众就近就便露营需求。2022年11月21日，文化和旅游部等14部门印

发《关于推动露营旅游休闲健康有序发展的指导意见》，提出，推动公共营地建设

，扩大公共营地规模，提升服务质量；鼓励支持经营性营地规范建设，提高露营产品

品质；增强人民群众文明露营意识，推广“无痕露营”。

未来随着政策、行业标准完善以及社会认知度提升，消费群体逐渐沉淀与相关文化的

进一步发展，露营将容纳衣食住、旅游、工作等多种生活场景，我国露营参与度与消



费频率或将进一步提升，露营有望成为一种新的生活方式。长期看，疫后复苏无碍产

业成长，露营或成为新生活方式。

中投产业研究院发布的《2025-2029年中国未来产业之露营行业趋势预测及投资机

会研究报告》共十一章。首先介绍了露营的概念、特征以及全球露营行业发展状况

，并详细解析了国内露营行业的发展环境、总体状况、市场消费以及部分区域发展状

况。接着，报告深入分析了房车旅游及露营户外用品的发展状况。随后，报告对国内

重点企业运营状况及行业投融资情况作了详细分析。最后，报告对中国露营行业的发

展前景进行了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国汽车流通协会、国家发展改革委、文化

和旅游部、中投产业研究院、中投产业研究院市场调查中心、国内外重点刊物等渠道

，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行

科学地预测。您或贵单位若想对露营行业有个系统深入的了解、或者想投资露营相关

行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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图表 传统电视媒体、社交媒体助力精致露营宣传



图表 2018-2022年中国露营综艺

图表 2021年中国各类旅行项目热度增速

图表 2019-2021年各季度游客旅游目的地距离半径

图表 2021年出游距离结构

图表 疫情前后出境游占比

图表 2016-2022年中国人均可支配收入变化趋势图

图表 中投顾问对2025-2029年中国露营地市场规模预测

图表 中投顾问对2025-2029年中国露营经济市场规模预测



公司简介

一一深圳市中投顾问股份有限公司于2002 年在深圳成立，是中国领先的产业研究与

产业战略咨询机构。十多年来，我们一直聚焦在"产业"领域，专注于产业研究、产业

规划、产业招商及产业投资咨询服务。我们是国内唯一一家既有深厚的产业研究背景

，又只专注于产业投资与产业发展服务的专业公司。对政府或园区，我们提供从产业

规划到产业资源导入的一体化产业发展咨询解决方案；对企业，我们提供投资机会研

究、投资地点选择、项目规划设计的一体化产业投资咨询服务。

一一十多年来，深圳市中投顾问股份有限公司已经为十多万家包括政府机构、银行、

研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产

业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；主导完成

了上千家产业园区或地方政府的产业发展规划编制，协助数百家家地方政府推进招商

工作和产业资源导入。

一一深圳市中投顾问股份有限公司把实践与理论相结合，提出了"空间是躯体，产业

才是灵魂"的规划理念；提炼出"建链、补链、抢链、强链"的产业发展思路；总结出

落地性极强的"预招商规划法"；提炼出"战术招商上升到战略招商才是破解招商困境

关键"的招商工作新思维；归纳出"规划、招商、运营三维一体"的园区发展策略；创

新提出城镇化建设要"遵循产城融合，更要注意产城协调"的科学发展模式；等等。

一一深圳市中投顾问股份有限公司以深厚的产业研究能力为基础，以"规划+落地"为

服务理念，以"咨询+资源"为服务模式，已经成为中国最专业的产业研究咨询服务机

构，并力争在未来5 年成为全球领先的产业投资与产业发展服务商。
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